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Stlowem wstepu:

Konkurs dotacyjny "Jarocinska Witryna" zwigzany jest z rewitalizacjg centrum Jarocina. Ma na celu
poprawe wizerunku i estetyki w gminie Jarocin poprzez prace budowlane, remontowe, techniczne
lub aranzacyjne na witrynach nieruchomosci.

Podejmowane przez Gmine Jarocin dziatania na rzecz rewitalizacji w Srédmiesciu Jarocina oraz prace
w parku i pafacu Radolinskich majg na celu stworzenie przyjaznej przestrzeni oraz zwiekszenie
zieleni i miejsc dla mieszkancow. Dlatego tez, dotacje okreslone niniejszym regulaminem maja
wspomaoc proces odnowy miasta oraz poprawe uksztattowania przestrzeni. tad przestrzenny ma
wptyw nie tylko na harmonijne postrzeganie obszaru, ale rowniez relacje spoteczne, gospodarcze,
Srodowiskowe, kulturowe oraz kompozycyjno-estetyczne.

Niniejsze opracowanie wskazuje wytyczne, jakich powinni trzymac sie wnioskodawcy, startujgc w
naborze. Pewne standardy, opisane ponizej bazujg na wielowymiarowej analizie obecnego wygladu
witryn, znajdujgcych sie na terenie gminy Jarocin, jak réwniez opierajg sie na dobrych praktykach
catego Swiata.

Wytyczne majg na celu nie tylko utatwienie wnioskowania o dotacje, ale réwniez przyczynic sie do
czystego, estetycznego wyglgdu Miasta i Gminy Jarocin.
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Dobre praktyki

O

Temat i znak przewodni

Znaczy

wiecej.
Postaw na charakterystyczny temat lub znak
przewodni, ktéry wyrdzni Twojg nieruchomosc.
Dzieki temu zabiegowi Twoja witryna bedzie tatwo
rozpoznawalna i zachowa spojnosc.

Nie przetaduj witryny, czasami prostota mowi
wiecej niz 1000 stow. Sprébuj logicznie
I estetycznie zaprojektowac
oraz wykonac swoj projekt.
Staraj sie nie mieszac stylow.

Social media sa Twoim

Pokaz, co jest Twoja domena. . .
przyjacielem.

Kto nie styszat o kawiarniach ze Scianami z
zywych kwiatéw, do ktérych ustawiajg sie kolejki?
Spraw, by Twoja witryna przyciggneta ttumy i byta

0znaczona na tysigcach Instagramowych zdjec.
Pamietaj takze o swojej aktywnosci w mediach
spotecznosciowych - nic nie dzieje sie bez
przypadku.

Twoja witryna powinna byc
przedtuzeniem tego, co jest w srodku,
niech wskazuje na charakter Twojej
nieruchomosci.

Moze postawisz na interaktywng
wystawe?



O

X @ Pamietaj o sagsiadach.

Stworz dzielo sztuki, opowiedz Zyj dobrze z sasiadami, nie tylko na gruncie
prywatnym, ale i estetycznym. Rozmawiajcie,
inspirujcie sie, uczcie sie od siebie. Niech Wasze
witryny bedg jak ying i yang - inne, ale
uzupemiajgce sie wzajemnie.

historie.
Baw sie sztukg, inspiruj sie artystami, malarzami
i rzezbiarzami. Twojg ulubiong epoka jest np.
modernizm? Wykorzystaj to, ale pamietaj o takze
pozostatych punktach dobrych praktyk.
By¢ moze twoja witryna ma opowiedziec jakas
historie?

Q

Wyjdz na zewnatrz.

Mysl zielono.

Graj w zielone ze swojg
witryng, postaw na
roslinki, kwiaty to bardzo
uniwersalny element
wystroju. Zadbaj o tlen,
dobre samopoczucie,
ozywi to Twojg witryne.

Witryna to nie tylko okno i to co za nim, ale
rowniez przed. Twoj projekt niech przemawia do
przechodniow rowniez z zewnatrz. Moze to by¢

element nieozywiony lub Ty, zapraszajacy do
Srodka lokalu.
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O standardach
stow kilka ...

...czyli jak po
o witryny?

PAMIETA] - ponizej podajemy tylko dobre standardy, nie jestes
zobligowany, by spelnic wszystkie te zasady, stworzylismy je, by pomoc Ci
w projektowaniu i wnioskowaniu.



Szyld

Szyld - czyli co$, na co wszyscy zwracamy uwage. To pierwsza i najwazniejsza informacja o Twojej
nieruchomosci, ktéra przyczynia sie do Twojego by¢ albo nie by¢. Szyld petni funkcje informacyjng i
powinien by¢ zainstalowany w odpowiednim miejscu Twojej witryny - czyli nad gorng jej krawedzig.

Gtowne zasady:

1.Jeden lokal - jeden szyld;

2.Minimalizm sie ceni- szyld nie moze by¢ przetadowany trescig - to nie ksigzka czy ulotka - wiekszos¢
przechodniow lub przejezdzajgcych nie ma czasu na dtuzsze czytanie;

3.Estetyka - znéw ukton w strone minimalizmu - nie przebodzcuj swojego szyldu. Pomysl nad szyldem
bez tta - same znaki zrobig robote! Jesli cenisz robotki reczne, dlaczego nie namalowac szyldu? Znajdz
lokalnego artyste i pedzle w dton.

4.Jednolity styl - nawigz w szyldzie do stylu witryny, jesli chcesz zaszale¢ przemysl to dwa razy i
skonsultuj z kims, kto bedzie bardziej obiektywny.

5.Wykonanie - niech szyld bedzie porzadny i elegancki, niech wytrwa pare lat - docenisz to za pare lat;

6.Rozmiar - nie za duzy, nie za maty - taki w sam raz - piszemy to z przymruzeniem oka. Za duzy szyld
moze wystraszyC i przyttoczy¢ pozostatg czesc elewacji, za maty nie zacheci do odwiedzin. Dokfadnie
wymierz, mozesz to rowniez skonsultowac z nami - chetnie pomozemy.

7.Logo - jesli postugujesz sie logiem - umiesc je tez na szyldzie, to w koncu Twoj znak rozpoznawczy.

Rozrdzniamy kilka rodzajow szyldow, oto najpopularniejsze z nich:
1. Szyld rownolegty - to standardowy rodzaj, zazwyczaj bezposrednio nad oknem wystawowym.

- szerokosc - maksymalnie do bocznych krawedzi witryny - ta granica nie powinna zostac przekroczona.

- wysokos¢ - maksymalnie 85 cm lub 20% wysokosci witryny;

- grubosc

- kolory

- pole ochronne

- materiaty

- znaki ptaskie/przestrzenne.

2. Szyld prostopadty (semaforowy) - piekna oznaka tradycji, wymaga troche kreatywnosci i sprytu przy
projektowaniu - mata powierzchnia nie zmiesci wszystkiego. Moze byc to tablica, ciekawy neon z nazwa
czy logiem czy po prostu szyld zamontowany réwnolegle do Sciany budynku. Przy takim szyldzie
postaraj sie zachowac pewne jego rozmiary, ktére nie utrudnig zycia w miescie:

- wysokos$¢ nad powierzchnig ziemi - co najmniej 2,3 m - koszykarze tez mieszkajg w tym miescie, nie
przyprawiajmy ich o bol gtowy;

- szerokos¢ szyldu rownolegtego nie powinna by¢ wieksza niz 1 m;

- wysokosc¢ - powinna odpowiadac wysokosci szyldow rownolegtych, czyli maksymalnie 75 cm.

3. Szyld wizytowkowy - to mata informacja, zazwyczaj na Scianie budynku



Witryna

Witryna - czyli creme de la creme naszej uchwaty. Okno na Swiat dla
Twojej nieruchomosci, element, ktory powoduje efekt ,pierwszego
wrazenia”. Witryna to nie tylko okno - to front lokalu wraz z
wewnetrznym ttem ekspozycyjnym, wraz z wystawg ekspozycji towaru
handlowego lub przedmiotow stanowigcych wyraz historii i kultury
miejsca. Witryna jest swoistym przedtuzeniem ulicy i ma wptyw na wyglad
obszaru miasta.

Gtowne zasady:

1.Witryna nie powinna byc¢ oklejona!l Nie jest to ani zachecajace, ani
estetyczne. Raczej odstrasza - nie pozwala zobaczy¢ Srodka lokalu
czy tez natezenia ruchu wewnatrz.

2.Nie stawiaj na kicz - wydrukowane kartki z drukarki czy banery
reklamowe raczej nie rozstawig Twojego lokalu.

3.Ekspozycja - serce witryn, miejsce na ekspresje tego, co ma
charakteryzowac Ciebie i Twojg witryne. Szukaj, inspiruj sie, zaskocz,
badz oryginalny.

4.Pamietaj o umieszczeniu podstawowych informacji o Twoim lokalu -
oczywiscie w logicznym rozmiarze i odpowiednim stylu, pamietasz o
umiarze, prawda?

5.Higiena nie tylko w zyciu osobistym - czystos¢ niech zachowa tez
Twoja witryna, odciski palcow zostawmy w laboratorium, tu raczej
nikt z nich sie nie ucieszy.



Totemy i stojaki

informacyjne

Chcesz poinformowac przechodnidw, o czyms istotnym dla Twojej nieruchomosci i uwazasz, ze totem lub
stojak informacyjny spetnig to zadania? Pamietaj, by stylistycznie pasowaty do Twojego lokalu i Twojej
witryny. Najlepszym rozwigzaniem bedg takie, ktére nie zawiera¢ bedg reklam innych podmiotéw, o
prostej i lekkiej formie. Oczywiscie, nie zapomnij, aby napis nie przyttoczyt i w jasny (ciekawy, a nawet
humorystyczny) sposob spetniat swoje zadanie - czyli informowat.

Pamietaj, ze totem lub stojak to dodatek do Twojej witryny, nie przetaduj go trescia.

Rozroznijmy tez totem od stojaka:

- totem - najczesciej petni funkcje informatora turystycznego lub drogowskazu, z krotkim opisem np.
historii danego miejsca. Zazwyczaj wysoki o ksztatcie prostopadtoscianu.

- stojak - to inaczej mowigc - prezenter, ktdry za pomocg krotkiego pisemnego lub graficznego przekazu
informuje o czyms. Standardowo Sredniej wysokosci (czesto koto 120-140 cm).

Oswietlenie

Oswietlenie Twojej witryny jest niezbednym elementem catego wystroju, pozwalajgce na stworzenie
niesamowitego klimatu w szczegdlnosci w godzinach popotudniowych i wieczorem. Mozliwosci
wykorzystania chociazby oswietlenia typu LED pozwolg Ci na spetnienie kazdej fantazji.

O czym jednak warto pamietac? Przede wszystkim, by Swiatto nie przy¢mito tego, co jest lub powinno by¢
sercem i punktem centralnym Twojej witryny, a by pomogto w uwypukleniu jej zalet i cech
charakterystycznych. Powinno by¢ wspotpracowac z resztg wystawy, tworzgc jedng catosc. Warto réwniez
wspomnie¢ tu o kolorach Swiatta - dostosuj je, by wspotgraty z wybrang przez Ciebie gtdwng tonacja.

Gtéwne zasady:
1.Umiar - chyba nie chcesz oslepi¢ wszystkich wokot?
2.Pamietaj 0 zasadach bezpieczenstwa podczas montowania oswietlenia - przyda sie tu profesjonalista
Z uprawnieniami.
3.Badz elastyczny - pozostaw sobie mozliwos¢ swobodnej zmiany ustawienia np. natezenia Swiatta czy
samych elementow.
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